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	[bookmark: _GoBack]     Гладунов, О. Методика визначення вартості бренду сировинних компанії на прикладі рейтингування брендів вапняної галузі України / О. Гладунов // Маркетинг в Україні. – 2019. – № 2. – С. 24-27.
   В основу методики покладено застосування мультиплікатора "Вартість бренду - обсяг реалізації".
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	     Кузьминчук, Н.В. Стан та тенденції розвитку вітчизняного ринку beauty-інструменту / Н. В. Кузьминчук, Т. М. Куценко, О. Ю. Терованесова // Маркетинг в Україні. – 2019. – № 2. – С. 28-39.
   Проведення аналізу кон'юнктури ринку beauty-інструменту України, виявлення тенденцій його подальшого розвитку з метою розробки рекомендацій щодо вибору стратегічних напрямів діяльності вітчизняних компаній-виробників.
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	     Перевозова, І. Нейромаркетинг: як краще зрозуміти покупця / І. Перевозова, О. Малинка // Маркетинг в Україні. – 2019. – № 2. – С. 40-44.
   Нейромаркетинг - наука, яка допомагає вам краще зрозуміти покупця.  
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	     Попригіна, Л. Особливості мерчандайзингу ХХІ століття та його роль в управлінні продажами / Л. Попригіна, О. Данніков // Маркетинг в Україні. – 2019. – № 2. – С. 55-58.
   У статті розглядається застосування сучасних методів в мерчандайзингу, а саме застосування програмного забезпечення для автоматизації процесів.
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	     Сєвонькаєва, О. Сучасні технології маркетингових комунікацій / О. Сєвонькаєва // Маркетинг в Україні. – 2019. – № 2. – С. 45-50.
   Сьогодні потрібно не просто придумувати яскраві комунікаційні звернення, необхідно створювати посилання, які можуть існувати в усіх типах інформаційного середовища і які спеціально сконструйовані так, щоб розповсюджуватися по різним напрямам та розвиватися.




